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CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA

Centros Comerciales Presencia nacional con
asociados ala Camara 84% de

Mas de 11.100 empleos
(sin contar trabajadores

Chilena de Centros representatividad en
Comerciales GLA

de tiendas), 71% de
representatividad

PRINCIPALES RESULTADOS | TRIMESTRE 2023

10.7 % I 6 el Las ventas presenciales
2% real subieron los T de;) agrusacl)nca:(sace;r? I%s del comercio minoristas
ingresos de los Centros J P marcaron una baja real

: CC con mas de 158,3 o (i
COMETERES () millones de visitas anual deéﬁl,é)ﬁ) {Iniel e

Los ocupados de los CC
marcan un alza anual de
El PIB comercio marco 2,2%, bajo el resultado
una baja de 3,8% nacional de ocupados
formales del comercio
(3,6% anual)

Las ventas totales
minoristas cayeron un
10,4% real (INE)
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* Respecto a los ingresos del primer trimestre, destacé regiones
con un aumento de 5,7% real anual mientras que en la RM los
ingresos cayeron 0,2%.

En regiones resalta el alza de 6,7% anual en el ingreso del
formato Mall mientras que en RM este formato cae un 0,4%.
Por su parte, los ingresos de “otros formatos” (Stripcenters,
Power center, outlets), marcan un alza anual de 1,2% en RM y
un crecimiento de 2,7% en regiones

emece ] 1- INgresos Centros Comerciales segun formato y ubicacion D
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Ingresos en Centros Comerciales por Formatos
Var. 1° Trimestre 2023/2022 (%)

6,7

Malls

Var. Anual Real

ERM ®Regiones

1,2 -

2,7

Otros Formatos

Ingresos en Centros Comerciales
Var. 1° Trimestre 2023/2022 (%)

2,0

Total Pais

Var. Anual Real

-0,2
RM
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* 10,7% anual crecio el flujo de personas en los CC
durante el primer trimestre del 2023, con similares alzas
tanto en la RM (10,6%) como en regiones (10,8%).

* Respecto al cuarto trimestre se ve un alza de 10,1%.

+ El flujo da cuenta de un alza anual por sobre el aumento
de los ingresos y de las ventas presenciales (indice CNC),
las cuales caen fuertemente el primer trimestre.

—————————————

Var. % Anual Real en Flujo e Ingresos Centros
Comerciales y Ventas Presenciales
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Tanto los ingresos como los flujos de los
CC (para aquellos que tienen presencia a
lo largo de Chile) se concentran
mayormente en la RM.

62% de los ingresos y 57% del flujo
viene de la RM (para aquellos actores
gue tienen presencia a lo largo de Chile),
en linea con los periodos previos.

Esta composicion difiere del peso que
tiene la RM en el PIB del pais (47%), pero
concuerda con la composicion del
consumo de los hogares a lo largo del
pais (54% en RM) y también coincide con
el indice de ventas de servicio comida
rapida (6% en RM)

R —————

erece 3 - COmposicion RM versus regiones en Ingresos y Flujo D
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Composicién RM y Regiones Primer Trimestre 2023

38%

43%

Ingresos CC

Flujo CC

= RM ' Regiones
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e 57%
PIB - 2022 Consumo  Comida Rapida  Poblacion
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: La tasa de vacancia promedio de lo CC alcanza : Tasa de Vacancia Promedio en Tasa de Vacancia Promedio en
! un 4,5% en el primer trimestre, por debajo de lo ! Centros Comerciales Centros Comerciales por Formato
! marcada en ultimo cuarto de 2022. : 1° Trimestre 2023 1° Trimestre 2023
1 . . . . 1 1 ;
' » Se evidencia una baja anual de 17,7% gatillada | 5 0% = Total pais WRM = Regiones
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I H H 13 ” I
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« Continda la aceleracién en la contratacion de empleados
propios - in situ, con un alza de 6,5% anual en el primer
trimestre de 2023 y un incremento marginal de 0,7% en los
empleados propios-holding, mientras que los tercerizados,
gue representan un 81,9% del total, suben 2,2% anual.

» El total de empleados sube un 2,4% anual, con una baja
de 3,1% en regiones y un alza anual de 7,2% en RM.

- ——————— - -

Composicién
Personas Contratadas en Centros Comerciales
1° Trimestre 2023

EPROPIOS - IN SITU

7,9% = PROPIOS - HOLDING

81,9%

TERCERIZADOS
10,2%

5.- Empleo en los Centros Comerciales
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El GLA total de la muestra alcanza los 4,55
millones de m2.

Entre aquellas empresas que se encuentran a lo
largo del pais, un 54,7% del GLA esté en la RM,
bastante en linea con la participacion de la region
en el flujo (57%).

Segun formato los Malls se llevan el 71% del GLA
total de la muestra con 3,26 millones de m2 y los
“otros formatos” alcanzan 1,29 millones de m2.

En cuanto al numero de tiendas, la muestra
representa en promedio 9.898 tiendas en el primer
trimestre, con un alza de 3,4% frente a igual
periodo del afio anterior.

6.- GLA de los Centros Comerciales y Total de Tiendas
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Total GLA en Millones
(Metros cuadrados de la superficie arrendable del centro comercial
- GLA /gross leasable area))
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CN 55 consumo privado cae 6,7% el | trimestre, desacelerandose fuertemente. El 2023 se D
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Evoluciéon Trimestral Consumo Evolucion Trimestral Bienes de Consumo
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CN 55 se estima un resultado entre -0,5% y 0,5% en el PIB del pais este afio, donde consumo
privado tendré la mayor incidencia negativa en el resultado.
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Crecimiento del PIB e incidencia de los componentes de la demanda

24 1 m Consumo privado

mmm Consumo gobierno

18 1 e FBCF

mmmm Exportaciones netas
Variacion de existencias
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IMACEC (%) y Confianzas
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Componentes del IMCE que se asocian al consumo
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Confianza: Nivel 50 (linea punteada) indica nivel neutro, sobre eso hay optimismo y bajo hay pesimismo
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CN &% Las ventas online comienzan a estabilizarse marcando caidas anuales, pero los niveles D
4 C %= quedan por sobre el periodo prepandemia con un 21% de participacion del canal online centros Comerciales

CHILE
. . . Penetracién canal online
Ventas Trimestrales Online del Retail

indice promedio 2020=100
Linea
Art. Vest. Grandes
Hogar/
Eléctricos Calzado Tiendas
Muebl
2113 uebles
FUEE  so% 9,0% 3,0% 10,0% 7.0%
PR 305% 26,1% 26,6% 41,6% 31,6%
P 228% 17,4% 12,4% 34,9% 23%
- 31,0% 18,2% 21,3% 41,0% 29,4%
- 43,1% 51,0% 50,9% 58,0% 51,1%
3T-21 22,6% 17,1% 12,9% 32,4% 22,2%
4T- 21 25,2% 18,2% 11,4% 35,0% 23,5%
1T- 22 20,0% 15,0% 10,8% 35,6% 21,6%
2T- 22 26,8% 20,5% 14,3% 36,8% 25,6%
1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T
2020 2021 2022 2023 3T-22 19,7% 14,0% 11,6% 32,5% 20,7%
4T - 22 24,8% 19,9% 12,7% 35,0% 24,0%
1T-23 21,3% 14,5% 11,8% 31,8% 21,0%

Fuente: Departamento de Estudios CNC
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indice de Inventarios
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Muchas gracias!






	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3: 1.- Ingresos Centros Comerciales
	Diapositiva 4: 1.1- Ingresos Centros Comerciales según formato y ubicación
	Diapositiva 5: 2.- Flujo de Personas Centros Comerciales
	Diapositiva 6: 3.- Composición RM versus regiones en Ingresos y Flujo
	Diapositiva 7: 4.- Tasa de Vacancia
	Diapositiva 8: 5.- Empleo en los Centros Comerciales
	Diapositiva 9: 6.- GLA de los Centros Comerciales y Total de Tiendas
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11: El PIB acumula ya dos trimestres de resultado negativo y por el lado de los sectores  comercio marca las mayores contracciones en los últimos meses 
	Diapositiva 12: Consumo privado cae 6,7% el I trimestre, desacelerándose fuertemente. El 2023 se  estima un cierre con una baja de 3,8% y luego un alza marginal de 0,9% el 2024
	Diapositiva 13: Se estima un resultado entre -0,5% y 0,5% en el PIB del país este año, donde consumo  privado tendrá la mayor incidencia negativa en el resultado.  
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18

