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cw CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA

Centros Comerciales Presencia nacional con

Més de 10.800 empleos
asociados ala Camara 84% de

(sin contar trabajadores

Chilena de Centros representatividad en

de tiendas), 69% de
Comerciales GLA

representatividad

PRINCIPALES RESULTADOS 2 TRIMESTRE 2023

. . Las ventas presenciales
5% anual crecio el flujo de del comercio minoristas

marcaron una baja real
anual de 12% (indice
CNC)

. :

_1,3%real subieron los personas en los CC con

ingresos de |os Centros més de 150.95 millones de
Comerciales (CC) visitas

Los ocupados de los CC
marcan un alza anual de
mi%]%ii\éfgéisat%tracl)lﬁsun El PIB comercio marcé 4,5%, sobre el resultado
9 8% real B(IINE) una baja de 5,2% nacional de ocupados
0 formales del comercio
(2,1%)
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glél 1.- Ingresos Centros Comerciales D

Turisme Centros Comerciales
DE CHILE

indice Real
Ingresos en Centros Comerciales
Indice promedio 2021=100

* 1,3% real subieron los ingresos de los CC durante el
segundo trimestre del 2023 frente a igual periodo de 2022,
donde sobresale abril con un alza de 2,7%.

* El semestre acumula un alza de 1,6% real. 140
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* Respecto al primer trimestre se evidencia una baja de 1,9%. ' 120
* Los CC contindan con resultados por sobre los reportados por i o0
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el sector comercio. \/
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* En cuanto al nivel de ingreso (indice) se puede ver que los
seis primeros meses del afio estan bastante en linea con lo 60
reportado en 2022. ‘
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Respecto a los ingresos del segundo trimestre, regiones se
desacelera con una baja de 0,9% mientras que en la RM los
ingresos crecieron 2,8%.

En regiones resalta la baja de 2,4% anual en el ingreso del
formato Mall mientras que en RM este formato crece un 2,4%.
Por su parte, los ingresos de “otros formatos” (Stripcenters,
Power center, outlets), marcan un alza anual de 5,4% en RM y
un crecimiento de 3,8% en regiones

1.1- Ingresos Centros Comerciales segun formato y ubicacion

D
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Var. Anual Real
Ingresos en Centros Comerciales por Formatos
2° Trimestre 2023/2022 (%)

mTotal mRM ®Regiones

45 54

3,8
2,4
0,6 -

Malls

Otros Formatos

Var. Anual Real
Ingresos en Centros Comerciales
Trimestres 2023/2022 (%)

1° Trim 2023
H2° Trim 2023 57
2,8
2,0
1’3 .
-0,2
Total Pais RM

Regiones
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I« 5% anual creci6 el flujo de personas en los CC durante el |
. . 1
i segundo trimestre del 2023, con iguales alzas tanto en laRM !
' como en regiones. |
. . . |
i * Respecto al primer trimestre se ve una baja de 4,6%. !
| * El primer semestre el flujo crece 7,8% anual. i
i * El flujo da cuenta de un alza anual por sobre el aumento de |
. los ingresos y de las ventas presenciales (indice CNC), las i
1 .

1 cuales caen un 12% el segundo trimestre. .
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Var. Anual Real en Flujo e Ingresos Centros Comerciales
y Ventas Presencial Comercio (%)
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2.- Flujo de Personas Centros Comerciales
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Var. Anual Trimestres 2023/2022 (%)
Flujo de personas en Centros Comerciales

m1° Trimestre 2023

10,7 10,6 10,8
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RM - Flujo

2° Trimestre 2023

Total Pais - Flujo Regiones - Flujo




$N 3.- Composicién RM versus regiones en Ingresos y Flujo . Q
Turismo entros Comerciales

+ Tanto los ingresos como los flujos de los Composicién RM y Regiones
CC (para aquellos que tienen presencia a 2° Trimestre 2023
lo largo de Chile) se concentran mRM  Regiones
mayormente en la RM.
* 61,7% de los ingresos y 59,4% del flujo
V|ene_ de la RM (_para aquellos actqres 38.3% 40.6% 8%
que tienen presencia a lo largo de Chile), 54% 48% 57%

+ Esta composicion difiere del peso que
tiene la RM en el PIB del pais en igual
trimestre (46%), pero se acerca mas a la
composicion del consumo de los hogares
a lo largo del pais (52% en RM) y coincide
bastante con el indice de ventas de
servicio comida rapida (62% en RM)

Ingresos CC Flujo CC PIB-1T 2023 Consumo Comida Réapida Poblacion
Hogares - 1T
2023
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! « Latasa de vacancia promedio de lo CC alcanza | Tasa de Vacancia Promedio en Tasa de Vacancia Promedio en
1 0 . 1 Centros Comerciales - Trimestres Centros Comerciales por Formato
1 un4,9%en el segundo trimestre. ! 2023 2° Trimestre 2023
| = Se evidencia una baja anual de 0,4 pp. gatillada | ®1°Trim 2023 2° Trim 2023 mTotalpais ~ ®WRM  mRegiones
1 . . . . 1
! principalmente por regiones y un alza trimestral de 1 5 4%
I I 4,9% 5,0% 5,4% 5,3%
i Odpp. . i 45% 3 096 4.1% 2% o 8% -
i+ RM evidencia una tasa de vacancia de 54% vy ! ’ 3,9%
| regiones de 4,1%. :
1 1
i Por formato, los malls alcanzan una tasa de |
: vacancia de 5,2% mientras que “Otros formatos” |
1 . . 1
0, 1
L registran una tasa de vacancia de 3,9%. ) Total Pais RM Regiones Malls Otros formatos
Tasa de Vacancia Tasa de Vacancia Promedio en
Centros Comerciales por Formato
== == Total Pais RM Regiones
5 9% == == Total pais Malls Otros Formatos
8.0% — >3% 5,2% 5,2%
,&70 ,27/0
7,0% : il — 4,8% 4,8%
6.0% 5,6% 5,3% S = — —
5,0% 45% 4.5% 4,9%
4,4% 4,3% 4,2%
4,0% ’ 3,9% 379 3,9%
0,
0% N3 B8585358838N88585258838283835%85
8|.|.E<§'g“3w0208u§<§%“?m0208u§<§3
> % ) T 2T 4T T 2T
iy & i
2022 2023




CN
4

Camara
Macional
Comercio
Servicios
Turisme

« Continda un aumento en la contratacion de empleados
propios - in situ, con un alza de 3,7% anual en el segundo
trimestre de 2023 y mientras que los empleados propios-
holding caen 3,3%. Por su parte, los tercerizados, que
representan un 82,5% del total, suben 5,5% anual.

» El total de empleados sube un 4,5% anual, con un alza de
1,7% en regiones y un alza anual de 8,3% en RM.

5.- Empleo en los Centros Comerciales

- ——————— - -
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Var. Anual Personas contratadas en Centros Comerciales - Trimestres

2023/2022 (%)
55
4,5 37
-3,3
TOTAL EMPLEADOS PROPIOS - IN SITU PROPIOS - HOLDING TERCERIZADOS

Composicion
Personas Contratadas en Centros Comerciales
2° Trimestre 2023

= PROPIOS - IN
SITU
7.7%  =PROPIOS -
82,5% HOLDING
9.8% TERCERIZADOS

ir]dice Personas Contratadas
Indice promedio 2021=100

e TOTAL EMPLEADOS
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{' ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ ~ Total GLA en Millones
., 1 (Metros cuadrados de la superficie arrendable del centro comercial - GLA
! EI. GLA total de la muestra alcanza los 4,55 : /gross leasable area))
: millones de m2. : 456
i 456
i * Entre aquellas empresas que se encuentran a lo : 4,56 455 455 4,55
. ) ; .
' largo del pais, un 54,6% del GLA estaen laRM. | 4554 454 4.5
g i 4,53
i * Segun formato los Malls se llevan el 71% del GLA | psi a5y 452 452 452 4,53
1 . s y !
: total de la muestra con 3,27 millones de m2 y los |
B 1
| “otros formatos” alcanzan 1,29 millones de m2. !
1 , .
' + En cuanto al ndmero de tiendas, la muestra i .
i ‘ di 9.863 tiendas en el : Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun
: represen a. en promedio 9. : 2022 023
: segundo trimestre. :
1
. i GLA por Formato
: ] 2°Trimestre 2023 (Mills.)
1
1
: ’: mTotal Pais ®mRM = Regiones
N e o o o A
1,96
1,31 1,29
. -
0,53
Malls Otros Formatos




Analisis Econdmico y Escenario
del Retall



wcea - F| PIB acumula ya tres trimestres de resultado negativo y por el lado de los sectores comercio

Servicios

nsme  IMArca las mayores contracciones en los dltimos meses
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PIB Trimestral Chile - Variacion % Anual Imacec por _Sector Economico
Crecimiento % anual
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Fuente: Banco Central



CN &5 consumo privado cae 6,1% anual el 11 trimestre con una baja de 25,8% en los bienes durables.

Comercio

4 C e EI2023 se estima un cierre con una baja de 4,2% (IPoM junio)

Evolucién Trimestral Consumo
(% variacién anual)

e» e» Consumo total

50 4
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10 -

Consumo Gobierno

Consumo de hogares

-10 -

-20 -

-30 -

Fuente: Banco Central
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Se estima un resultado entre -0,5% y 0,25% en el PIB del pais este afio, donde consumo privado

4 C e tendra la mayor incidencia negativa en el resultado.

Crecimiento del PIB e incidencia de los componentes de la demanda

24 1 B Consumo privado
I Consumo gobierno
181 ==mFBCF

B [portaciones netas
12

Variacion de existencias
e P|B

14 15 16 17 18 19

Fuente: IPoM Junio
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indice Comercio
(Afio 2013 = 100)

140 21.4 25,0
120 20,0
100 15,0
80 10,0
60 -2,5% y -3,5%
40 U,
20 -5,0
0 -10,0

2018 2019 2020 2021 2022 2023
I Indice Comercio == Crecimiento %

Fuente: Departamento de Estudios CNC



semeee Confianza de los consumidores ha mejorado en el margen pero se mantiene en terreno pesimista
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IMACEC (%) y Confianzas

Imacec
—— [ndice Confianza Consumidores GFK Adimark
60 - 30
= 50
S L 20
£
=)
n
& 40
o
« L 10
N
o
8
£ 30
o
o
3 Lo
S 20
e}
£
L -10
10
0 A Q N KN N KN N KN N KN N KN N KN >- -20
5 N » 5 N0 9 ™ D 9 ™ N AR 9 N D
&Q\ N &B\ N &B\ K && A && A && A && N

Fuente: Banco Central y GFK Adimark

IMACEC

70

60

50

40

30

20

10

E 2018

Componentes del IMCE que se asocian al consumo

L3437 2P<CN0Z0o0guUuUs<s"P<00Z0

E 20

Confianza: Nivel 50 (linea punteada) indica nivel neutro, sobre eso hay optimismo y bajo hay pesimismo

o

E 202

Ls<s"PP<nozZO0

o

E 202

Situaciéon econémica, personal actual

Ls<s"PP<nozOo

~

E 202:

Expectativas de consumo de articulos para el hogar

e

®

E 202

Ls<smo



Camara . . .
CN =5 ventas presenciales llevan trece meses de resultados negativos, debido en parte a la alta base
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4 Servicios . s , . . .
uismo (/€@ CcOMparacion, pero categorias como durables caen por debajo de niveles prepandemia

Ventas Reales Comercio Minorista Total Locales RM 2020 - 2023 Venta Presencial Minorista RM
(% Variacion Anual) Indice Promedio 2018=100
2023 2022 = == 2021 2020 2019
1251 180
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Fuente: Departamento de Estudios CNC



CN E‘:' Las ventas online marcan caidas anuales, pero los niveles quedan por sobre el periodo prepandemia
4 C 555 con un 23% de participacion del canal online dentro del total en el 1l Trim

nal online

Ventas Trimestrales Online del Retail

indice promedio 2020=100
Grandes
Hogar/
Eléctricos Calzado Tiendas
Muebles
211,3
2019 8,0% 9,0% 3,0% 10,0% 7,0%
2021 30,5% 26,1% 26,6% 41,6% 31,6%
2022 22,8% 17,4% 12,4% 34,9% 23%
1T- 21 31,0% 18,2% 21,3% 41,0% 29,4%
2T- 21 43,1% 51,0% 50,9% 58,0% 51,1%
3T-21 22,6% 17,1% 12,9% 32,4% 22,2%
4T- 21 25,2% 18,2% 11,4% 35,0% 23,5%
1T- 22 20,0% 15,0% 10,8% 35,6% 21,6%
2T- 22 26,8% 20,5% 14,3% 36,8% 25,6%
1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T 4T 1T 2T 3T- 22 19,7% 14,0% 11,6% 32,5% 20,7%
2020 2021 2022 2023 4T - 22 24,8% 19,9% 12,7% 35,0% 24,0%
1T-23 21,3% 14,5% 11,8% 31,8% 21,0%
2T-23 21,2% 19,3% 16,9% 33,5% 23,6%

Fuente: Departamento de Estudios CNC



| indice se encuentra por

Supermercados
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100
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indice de Inventarios

Afo Base 2014

=== Comercio Sector Automotriz

250

Si bien los niveles de inventario han ido cediendo de a poco

sobre el promedio
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Muchas gracias!
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